《中国雕塑年鉴》（2007）卷
                       广  告  征  订  函
各有关单位：
《中国雕塑年鉴》是中国惟一的雕塑艺术专业年鉴类图书，主要记录和反映年度内雕塑领域的重要事件和重大学术成果，文图并茂，既具有很强的学术价值、资讯价值和史料价值，又具有很高的权威性、包容性，是雕塑家和理论工作者必备的工具书、参考书，是雕塑艺术爱好者不可多得的学习资料，是从事雕塑艺术设计、加工、销售代理企业极有价值的业务工具书。《中国雕塑年鉴》由著名雕塑家钱绍武先生、范伟民先生担任主编，由中国《雕塑》杂志社编辑，由安徽美术出版社出版，由中国雕塑学会、中国工艺美术学会雕塑专业委员会担纲艺术指导。每两年一辑，《中国雕塑年鉴》（2007）将于2007年4月出版发行。
    本卷《中国雕塑年鉴》的编辑工作将依托首度“中国雕塑行业生态调查”工作展开。首度“中国雕塑行业生态调查”由中国《雕塑》杂志社、《中国雕塑年鉴》编辑部发起，将从艺术家（个人）、艺术机构、行业协会（学会）、会展业、媒体、产业基地、政府相关职能部门等七个领域展开对中国雕塑行业的全方位调查，调查范围涉及全国30多个省、市、自治区，将有数百名工作人员展开调查，有上千家艺术机构、上万名雕塑家介入到这次大规模的调查活动。本次雕塑行业生态调查的样本分析报告将是本卷年鉴的主体。
    本卷《年鉴》栏目设置：“中国雕塑行业生态调查”样本分析报告、记录2005（记录2006）艺术家工作室图片库、雕塑论坛、文论目录、展览评述、大事记、机构概览、调查小组名录、被访者名录、人名索引、广告等。本卷《年鉴》数十万字，近千幅作品图片，因“中国雕塑行业生态调查”的开展而将会引起雕塑界、文化界、舆论界的广泛关注，集学术功能、实用功能、信息功能、广告宣传功能于一体，备受雕塑家、理论家、相关企业、艺术机构的关注与青睐，是进行广告宣传，巩固、提升个人或企业形象的绝好媒介。机遇难得，请勿失良机！   

欢迎订阅！欢迎刊登广告！
                                     中国《雕塑》杂志社  《中国雕塑年鉴》编辑部
                                                          2006年10月10日
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刊登广告注意事项：
1、所发布的广告必须真实、合法，符合《广告法》的各项规定；
2、封面广告必须具有高雅的艺术品位，具有审美性和观赏性，并符合刊登要求，否则不予安排；
3、本年鉴实行先到款后后发稿的原则，广告证明材料（单位营业执照复印件等）、广告材料（图片、文字）、广告款等，必须在规定时间内寄交编辑部、划拨到指定账号。
4、截稿日期：2007年1月10日
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